Nazev skoly: Sportovni a podnikatelska stfedni Skola, s.r.o.
Nazev vyucovaciho pfredmétu: Aplikovany marketing
Celkova hodinova dotace: 4 hodin

Platnost ucebni osnovy: od 1.9.2025, pocinaje 1. rocnikem

Pojeti vyucovaciho predmétu
Obecny cil vyucovaciho predmétu

Pfedmét vede k ziskdvani znalosti a praktickych dovednosti z oblasti z marketingu. Zak
ziskava zakladni poznatky z procesu marketingového fizeni, analyzy trhu, marketingového
vyzkumu, vybéru a volby marketingovych strategii. Teoretické poznatky jsou aplikovany
hlavné na pfikladech z podnikového sektoru, prostor je vSak vénovan i neziskového sektoru.

Charakteristika uciva

Ucebni pfedmét aplikovany marketing je uréen zakim 3. a 4. roc¢niku, ktefi si vybrali
zaméreni Firemni management. Predmét patfi mezi odborné predméty. Pfedmét navazuje a
zaroven dopliuje vyuku ostatnich ekonomickych predmétl, zvlasté pak ucivo ekonomie,
managementu, statistiky. Studenti jsou vedeni ktomu, aby ziskané teoretické znalosti,
aplikovali na konkrétnich praktickych pfipadech.

Vyukové strategie (pojeti vyuky)

Vyuka predmétu je koncipovana pragmaticky pro potifeby manazZerské praxe. DUsledné
je vyuZivan problémovy pFistup k vyuce, aktivizaéni metody préce. Zaci poznavaji i seminarni
formu prace, udi se zpracovdvat samostatné prace, zpracovavaji marketingové pripadové
studie, obhajuji zavéry zejména z hlediska bezprostiednich aplikaci v marketingové praxi. Ve
vyuce marketingu se hodnoti téz zavéry a praktické poznatky z odborné ekonomické praxe
zakl. Vyuka je dopliovana manazérskymi kurzy, tematickymi exkurzemi

Hodnoceni vysledki Zaku

Zaci jsou hodnoceni standardnimi metodami (Ustni zkouseni, testovani, samostatné
prace apod.). DUraz se klade na pouZivani ziskanych védomosti v logickych souvislostech,
schopnost vysvétlovat, komentovat, zobecriovat a vécné argumentovat. Pfi vyuce se hodnoti
aktivita Zaka a jeho schopnost aplikovat na konkrétni situace ziskané teoretické poznatky.

Prinos k rozvaoji klicovych kompetenci

Kompetence k uceni

Zak by mél umét:
- Cist s porozuménim, vyhledavat v textu klicova slova;
- formulovat hlavni myslenky textu;
- tvofit otazky, pozndmky, vypisky, vyvozovat zavéry.



Kompetence k rfeseni probléma
Zak bude veden k:

nachazeni prostfedkl a zplUsob( ke spInéni ukol( (aktivit);
aplikaci ziskané védomosti, zkuSenosti, dovednosti;
ziskavani informace z otevienych zdroji;

planovani svoji ¢innosti;

kritickému hodnoceni pouzivané informace.

Komunikativni kompetence
74k by mél umét:

rozebrat a interpretovat odborny text;

aktivné se ucastnit diskuzi;

formulovat, prezentovat a obhajovat své ndzory a stanoviska;
vyjadrovat se v souladu se zasadami kulturniho projevu;
argumentovat.

Personalni a socialni kompetence
Zak by mél byt schopen:

vyhodnocovat dosazené vysledky a pokrok;

pfijimat hodnoceni svych vysledkl a adekvatné na né reagovat;
pfijimat rady i kritiku;

pfijimat a odpovédné plnit svéfené ukoly;

spoluvytvarel pravidla ve skupiné a dodrzoval je;

pfijimat a poskytovat pomoc;

aktivné se podilet na Zivoté skupiny;

respektovat nazor druhych.

Obcanska kompetence a kulturni povédomi
74k bude veden k:

zodpovédnosti za své chovani k sobé samému a ke skupinég;
plnéni povinnosti a uplathovani svych pray;

uvédomovani si kulturnich hodnot evropského kulturniho prostoru a jejich ochrané;

respektu a toleranci vici ostatnim kulturam.

Kompetence k pracovnimu uplatnéni a podnikatelskym aktivitam
U zakl bude rozvijena:

V ramci ekonomického vzdélavani rozvijime digitalni kompetence zaku tim, Ze:
u¢ime zaky pouzivat specificky software, digitalni nastroje a zafizeni potrebné

schopnost aplikovat marketingové postupy v ziskovém i neziskovém sektoru;

schopnost tymové prace;

sebedlivéra, zdravé sebeprosazovani, sebeprezentace;
schopnost fesit béZné pracovni i mimopracovni problémy;
schopnost vyuzZivat informacnich a komunikacnich technologii.

jejich oborové zaméreni.

pro



Ucebni predmét marketing prispiva k aplikaci zejména ndsledujicich prirezovych témat:

Obcan v demokratické spole€nosti:
- rozvoj korektniho mysleni;
- Ucta k hodnotam;
- rozvoj schopnosti vyhleddvat informace a pracovat s nimi;
- orientace v masovych médiich;
- rozvoj komunikacnich a interpersonalnich kompetenci.

Informacni a komunikaéni technologie:
- prace s internetem, vyhledavani potfebnych informaci;
- prace s textovym editorem;
- prace s tabulkovym kalkulatorem.

Clovék a svét prace
- vyhleddvéni a posuzovani informaci o profesnich zalezitostech;
- verbdlni a neverbalni komunikace v oblasti obchodu a podnikani;
- komunikace s potenciondlnimi klienty;
- spoluutvareni obrazu firmy na verejnosti.

Mezipfedmétové vztahy

- ekonomika a marketing;

- statistika;

- psychologie;

- vypocetni technika;

- Cesky jazyk;

- hospodarsky zemépis;

- zdaklady spoleéenskych véd;
- déjepis.



Rozpis udiva — 3. rocnik, aplikovany marketing

Vysledky vzdélavani a kompetence Tematické celky Hod.
dotace

Z4ak: 1. Uvod do marketingu, marketingové | 16

- vysveétli pojem marketing a jeho nezbytnost fizeni
pro fizeni podniku; - marketing;

- charakterizuje marketingovou koncepce; - marketingova koncepce.

- vysvétli rozdily mezi marketingovou a 2. Marketingové fizeni 20
prodejni koncepci; - analyza marketingového prostredi;

- vysveétli podstatu marketingového fizeni; - interni a externi okoli.

- odlisi poslani a cile firmy; 3. Marketingovy vyzkum a informaéni | 30

vysvétli pojem marketingové prostredi;
vysvétli vliv marketingového prostredi na
fizeni firmy;

odlis$i marketingové interni a externi
prostredi;

na konkrétnim prikladé popise a vyhodnoti
vlivy prosttedi plsobici na firmu;

aplikuje znalosti marketingového prostredi
do interni a externi analyzy;

vysvétli vyznam informaci pro firemni fizeni;
definuje marketingovy informacni systém;
vyjmenuje slozky marketingového
informacniho systému;

popiSe faze marketingového vyzkumu;
rozlisi a vysvétli rozdily mezi kvalitativni a
kvantitativni technikou vyzkumu;

porovna vyhody a nevyhody jednotlivych
technik;

pro konkrétni ptiklad navrhne vhodnou
formu marketingové vyzkumu;

porovnd analyzu cen trhu v rlznych
obdobich;

sam nebo ve skupiné provede a vyhodnoti
marketingovy vyzkum;

v tabulkovém kalkulatoru zpracuje
marketingova data;

provede selfcontrol u snimku pracovniho
tydne;

charakterizuje a vysvétli postup v market.
dotazniku.

systém
- marketingovy informacni systém;
- marketingovy vyzkum;
- techniky vyzkumu.

4. Marketingovy dotaznik

- struktura dotazniku;

- druhy marketingovych otazek;
- vyhodnoceni market. odpovédi;
- prezentace.




Rozpis udiva — 4. rocnik, aplikovany marketing

Vysledky vzdélavani a kompetence Tematické celky Hod.
dotace
Zak: 1. Vybér cilovych a aplikovani 64
- vysvétli vyznam pojeti manazerské prace; marketingovych strategii
- popiSe marketingové strategie; - vlastnosti, dovednosti, role
- definuje pojem cena; manazera, druhy vedeni;
- vysveétli podstatu a vyuZiti Portfolio analyzy; | - ndstroje marketingu, externi a
- charakterizuje marketingové prostredi; interni Cinitelé, cil marketingu,
- vyhodnoti vliv reklamy na ¢lovéka; marketingové modely;
- popiSe marketing. komunikaci 21.stol.; - cile, metody a stanoveni ceny,
- vysveétli pojem sponzoring, sponzor; psychologie ceny;
- definuje marketing. vyzkum a dotaznik. - zavadéni vyrobku na trh, testovani,
znacky déleni, vlastnosti, obchodni
sortiment;
- makro a mikroprostiedi;
- typy, funkce, ndstroje reklamy;
- klamava, skrytd reklama;
- obchodni a manipulativni triky
- generace X,Y,Z, Yold, milenidlové;
- Guerilla, WOM, virdlni marketing,
druhy a vyuZiti, zasady, techniky,
struktura.




